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Ementa

O curso discute as formas e as dindmicas dos processos comunicativos e midiaticos, bem como
das mediagdes socioculturais e socioecondmicas, presentes na sociedade contemporanea - e em
especial no espaco amazdnico. Procuraremos fazer uma introducdo a natureza econdmica e
politica da comunicacdo, observando as relacdes entre estrutura e processos mididticos
conservadores e hegemonicos e as estratégias de comunica¢do contra-hegemonica, alternativa,
popular e comunitaria. A estrutura do sistema brasileiro de midia. Politicas democraticas de
comunicagdo: coronelismo eletronico e a privatizagcdo da esfera publica. Sociedade, Estado e a
regulacdo dos meios de comunica¢do. O discurso economicista em torno das politicas de
comunicagdo. A economia politica das comunicac¢des na era digital.

Programa

Unidade I - O que é economia politica da comunicagio

N
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Introducdo ao curso

Constitui¢do histérica do campo da comunicagdo: os sentidos de publico, estatal e
privado

Aspectos estruturantes da industria cultural

Aspectos estruturantes da organizacao, defesa e auto-producdo do espaco publico
Elementos de analise em economia politica

Modelos liberais, modelos social-democratas e modelos autoritarios na organizacdo dos
sistemas comunicacionais

Unidade II - O processo de concentraciao de midia no Brasil na sua perspectiva historica

BN

Formacao histérica das industrias culturais no Brasil

Formacao histérica das industrias culturais em outros paises

Perspectivas criticas sobre a concentragido e desconcentracdo midiatica no Brasil
A questdo da produgio regional

Unidade III - Estratégias de regulamentacio da midia



1.

Modelos de regulamentacio e enfrentamentos da concentracdo em diversos paises
e Estados Unidos, Canad4, Reino Unido, Franga, Italia, Alemanha, Portugal, México,
Argentina, Japao, China, Coreia do Sul, Noruega, Suécia, Dinamarca.

Unidade IV - Economia mundializada da midia

1.

2.
3.
4.

As estruturas empresarias de midia em diversos paises
e Estados Unidos, Canad4, Reino Unido, Franga, Italia, Alemanha, Portugal, México,
Argentina, Japao, China, Coreia do Sul, Noruega, Suécia, Dinamarca.
Processos de globaliza¢do das empresas de midia
Economia da Internet
Economia das Telecoms

Unidade V - Marcos legais, regulamentacdes e regulacoes
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Leis, cédigos de ética e deontologia da comunicac¢io no Brasil

Leis, cédigos de ética e deontologia da comunicacdo em outros paises
Os problemas causados pela auséncia de regulamentacido

Por que nao se regulamenta? O que impede a regulamentac¢io?

A luta pela regulamentacio e pela democratiza¢do da comunicagdo

Unidade VI - Geopolitica da comunicac¢ido no Brasil e na Amazonia

B W=

Territorialidades da comunicagdo no Brasil

Territorialidades da comunica¢do na Amazdnia

Sistemas e processos da economia da midia na Amazo6nia
Caracteristicas politicas, econdmicas e ideolégicas da midia amazonica

Unidade VII - Modelos, problemas e estratégias da comunicagio publica

Uik Wi e

0 que é comunicac¢io de interesse publico?
Modelos de comunicacdo publica na Europa
Modelos de comunicacdo publica nas Américas

Os anti-modelos: sistemas estatais de comunicagio
A comunicac¢do publica do Brasil

Unidade VIII - A convergéncia midiatica e o futuro da comunicacao

oW

Dindmicas socioecondmicas da convergéncia digital e midiatica
Economia das empresas de telecomunicagdes e os mercados de midia
Paradoxos e estratégias do jornalismo contemporaneo

Economia politica do emprego na drea da comunicacdo

Experiéncias de comunicagdo popular, alternativa e comunitaria

A luta pela democratizagdo da comunicagao
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